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L' Assessorato alla Moda della
Provincia di Firenze ed Allegri,
azienda dell'area fiorentina leader
nel settore moda, presentano
Pure Sign_design experienced in
Florence, un atto di cultura creativa
teso aritrovare un autentico
legame tra genio progettuale e
valori positivi legati al territorio ed
all’habitat toscano. Pure Sign &
contenitore diidee e di progetti
innovativi che trova nello show
room Allegri in zona Tortona a
Milano, nell'ambito del fuori-salone
del Mobile, una location ideale per
esporre tematiche della creativita
legate a valori aggiunti intangibili
del prodotto e alla purezza delle
forme della natura.

Il progetto Pure Sign ospita inolire
nel suggestivo scenario dello show
room Allegri i progetti del

Pure Sign Design Lab, gruppo

di giovani designer fiorentini

che hanno svolto stage presso
I'Assessorato alla Moda della
Provincia di Firenze e che gid sono
inseriti nel sistema manifatturiero
toscano. Il laboratorio creativo
dell’ Assessorato, attivo all'interno
delle sale del Palazzo Medici
Riccardi sede della Provincia

Design experienced in Florence
Florentine design laboratory

Elisabetta Cianfanelli

The Province of Florence's Fashion
Ministry. in collaboration with
Allegri, Florentine fashion company
and leader in the field, present

Pure Sign_design experienced in
Florence, an act of creafive culture
aimed at finding a genuine link
between engineering design and
posifive values linked fo the Tuscan
ferrifory and habital. Pure Sign is a
confainer of ideas and innovative
projecis located af the Allegri

show room, zona Torfona, Milan, in
the oulside area of the Salone de/
Mobile exhibition, an ideal location
fo exhibit creativity themes linked fo
proauct’s intangible added values
and the purity of nature’s forms.

In the evocalive Allegri show room,
the Pure Sign project also hosfs
projects by the pure sign Design
Lab, a group of young Florentine
designers, who have carried out an
infernship at the Fashion Ministry for
the Province of Florence and who
are already inserted in the Florenfine
and Tuscan manufaciuring system.
The creative laboratory of the
Ministry, active within Palazzo
Medici Riccardi's spaces, where the
FProvince /s located, developed four
key concepfs as part of ifs action




di Firenze, sviluppa i quattro
concetti cardine della propria
strategia di azione: innovazione,
design, ferriforio e comunicazione
ovvero nuovi spunti creativi della
confemporaneita capaci di
reinterpretare tradizione ed identita
del genius loci.

[ lavori esposti sono stafi sviluppati
in collaborazione con aziende
toscane attive sul territorio,
puntando a rintfracciare un NUOvVo
sincretismo tra atto creativo e
qualita della vita, in un ambiente
capace di suggestione e di
emozione, cercando diinterpretare
lifestyle contfemporanei che
ritrovano inusuali criteri di interazione
e nuova consapevolezza verso la
natura e I'habitat in cui si vive.

In futto cio la Toscana rappresenta
un modello creativo e produttivo
unico nel suo genere, in cui

si coniuga eccellenza della
manifattura e qualita delluogo, &
da qui che inizia il messaggio di Pure
Sign, da un luogo che si pone come
modello di equilibrio tra cultura del
progetto e buon vivere.

Quali socno quindi gl elementi

e i concetti chiave intorno a

cui simuove oggi il concetfto di
creativita, in particolar modo se
riferita at sistema-prodotto, alla
comunicazione di esso e agli
strumenti di diffusione nel mercato?
Alcuni sociologi contemporanei
legano fortemente tali parametri

al concetto di “esperienza”,

strategy: innovation. design, territory
ond communication, or rather new
creafive ideas of contemporaneity
derived from its study, but capable
of reinferpreling traditions and the
identity of genius loci.

The projects exhibited were
aeveloped in collaboration

with companies active in the

Tuscan ferritory, aiming fo

frace new syncrefism between
creative act and life quality in an
environment capable of charm

and emotion, atffemphing fo
interporetl contemporary ifestyles
that recapture unusual interaction
criteria and new awareness of

the nature and habitat in which

one hves. Tuscany represents a
unique crealive and proauctive
model within its genre, in which
manuracturing excellence and
place quality conjugate. This where
the message of Pure Sign starts, from
alocation that is placed as a modge/
of balonce between design culfure
and the good life quality.

What then are the key elements
around which the concept of
crealivity moves today, in particulor
if referring fo system-proauct, or
rather the arfefact of crealivity, foits
communication and to instrurments
used fo spread it throughout the
marketé

Some contermporary sociologists
strongly link such parametlers o the
concept of “emotional experience”,
or rather fo a positive response of
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Quale ruolo, in questo nuovo
scenario di “sfida alla felicita” per il
sistema del Made in Italy.

Le imprese italiane, e soprattutto
quelle di medie dimensioni, hanno
una grande opportunita di sviluppo
e di affermazione.

Proprio partendo dalla foro
capacita di agire sul piano del
consumo quotidiano, specialmente
negli ambiti dell’alimentazione,
dell’abbigliamento,
dell’arredamento, possono
produrre grandi vettori di felicita
quotidiana ed elementi mediatici di
trasferimento di valori infimamente
condivisi. L'ltalia pud quindi essere
culturalmente preparata per
rispondere a tali bacini ed esigenze
di creativita e di valori esperienziali,
rendendo le proprie aftitudini innate
di convividlita, gioco, affettivita

e capacitd relazionale bacini
inesauribili di creativitd capaci di
innovazione e di differenziazione
sui mercati. Pure Sign come
contenitore di creativita creata

a Firenze ed in Toscana sviluppa
sistemi di design emozionali rivolti
ad affrontare tale tipologia di sfida
basata sul consumo e sullo stile di
vita della quotidianita, lavorando
su sensazioni positive e su valori del
genius loci che I'habitat toscano
presenta intrinsecamente per storia
e per il saper fare propri dei luoghi e
degli uomini che vi abitano.

of intimately shared valves. Ifaly
may hence be culturally prepared
fo respond fo such creativity
requirements and experiential
valves, rendering one’s innate
habits, of conviviality, play,
affectivity and relational capacity
inexhaustible basins of creativity,
capable of innovation and market
differentiation.

Pure Sign, as a container of
crealtivity created in Florence

and Tuscany, develops systems

of emotional design orienfated
towards affronting such a chaflenge
based on consumption and
everyday lifestyle, working on
positive feelings and values of
genius loci that the Tuscan habitat
intrinsically presents ir history and
the know how, the very places and
of men who live there.





