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I1 Sapere che c’e dentro

di Rossella Certini

empo fa, mié capitatodichiedereaun

giovane lettore cosa fosse per lui una

fiaba. Mi harisposto che le fiabe sono

racconti surreali che servono per in-
segnare qualcosa. E una visione molto interes-
sante e tutt’altro che impropria e che introduce
assaibene il tema della fiaba, un tema difficilis-
simo da circoscrivere in poche battute perché
riguarda uno degli argomenti piti complessi e
articolati della storia umana a livello planeta-
rio. Parlando delle fiabe, della loro narrazione
e composizione, potremmo dire, in maniera
sbrigativa ma non banale, che esse servono a
dare un significato alla nostra vita.

FANTASTICO, EPPURE REALE

I fratelli Grimm, Jacob e Wilhelm, sono stati
dei maestri esemplari in questa arte di traman-
dare tradizioni popolari, attingendo i loro per-
sonaggi e le vicende delle storie da eventi anti-
chi e reali, che hanno ritrovato nel tempo una
loro attualita. Da Cappuccetto Rosso a Hdnsel e
Gretel, da Biancaneve a Cenerentolala scrittura
¢ cosl leggera e naturale che ci troviamo subito
immersi in un mondo fantastico, ma non per
questo meno reale o complesso. Infatti, secon-
dolavisione antropologica della fiaba, questa e
“la forma primordiale di conoscenza del mon-
do”, mentre, per la psicoanalisi, essa rappre-
senta un percorso intra-psichico complesso,
fondamentale per interpretare le problemati-
che esistenziali che affliggono soprattutto i pitt
giovani, nel lungo viaggio verso I'adultita. I tan-
ti interpreti del mondo incantato, abitato da
mostri e giganti, da streghe e nani, da bambini
smarriti e abbandonati, da principi e regine e
da una infinita di personaggi fantastici, hanno
sottolineato come queste storie, da sempre, si
“occupino di problemi umani universali”. Ri-
leggiamo alcuni passaggi iniziali di Hdnsel e
Gretel: “Che saradinoi? Come potremo nutrire
i nostri poveri bambini, che non abbiamo piu
nullaneanche per noi?”. E un incipit spavento-
so e insieme realistico, che parla di una condi-
zione umana tragica e difficile; una condizione
che, storicamente, € ricorsiva e tristemente
attuale: la poverta e la fame. La fiaba esprime
quindi stati emotivi angosciosi, drammatici;
evidenzia frustrazioni e incertezze, risenti-
mento e rancore, ma offre sempre delle solu-
zioni:iprotagonistine escono trasformatie piu
consapevoli perché hanno risolto - e quindi
compreso - la situazione problematica.

La fiaba € un viaggio di formazione (Alice); &
un viaggio iniziatico (Peter Pan). E un luogo di
intrattenimento, di incontri straordinari, di
stabilita narrativa: € una sorta di museo-archi-
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vio divicende umane e di esperienze educative.
Le fiabe potrebbero, forse, essere comparate a
una sorta di enciclopedia pedagogica, esaltata
da una forma artistica unica e straordinaria: la
narrazione e la musicalita delle parole.

E non dobbiamo mai dimenticare quanto tra-
sversali siano i temi e i personaggi, e quindi i
miti, raccontatinelle fiabe. E noto che Ceneren-
tola abbia una celebre antenata, Rodopoi, che
appartiene alla tradizione narrativa dell’antico
Egitto, in cuiitemidella schiavitu e del riscatto
sociale attraverso il matrimonio col re-princi-
pe (e anche l'evento straordinario legato alla
perdita della scarpetta) collimano in maniera
evidente; sappiamo che della celebre Cappuc-
cetto Rosso, tanto amata da Charles Dickens,
troviamo traccia in unalontanissima storia del
Isecolo d.C. intitolata Il lupo e i bambini, diffu-
sain alcune zone dell’Europamasoprattuttoin
Medio Oriente. Ma cio che piu colpisce € come
questi racconti abbiano attraversato i conti-
nenti e resistito allo scorrere dei secoli.

RICORDARE LA NOSTRA STORIA

Non ci troviamo di fronte a semplici storie per
bambini ma a sofisticati saggi etnografici, den-
sidirimandiantropologici ed educativi, in gra-
do di rappresentare 'evoluzione dell'uomo se-
condo un insieme intrigante di metafore. Il
mondo incantato della fiaba e il bisogno mai
sopitodiimmaginario fiabico, soprattutto oggi,
dove il nostro mondo interiore e le nostre radi-
ci storiche sembrano appiattirsi dentro un lin-
guaggio tecnologico che conforma e omologa le
nostre innate diversita, hanno bisogno di esse-
re coltivati e sostenuti nella loro evoluzione:
perchél’eroe dimezzato di Calvino possaricon-
quistare la propria interezza, perché il buratti-
no di legno di Collodi possa dare corpo al pro-
prio Io interiore, perché il giovane pulcino di
Ida Baccini possariuscire, crescendo, a ricono-
scere gli errori e le mancanze delle quali si &
reso responsabile.

Esiste un comune denominatore che avvicina
ogni esperienza umana, e credo che la fiaba ac-
colgain sé molti elementi che vanno a sostegno
dell’ipotesi iniziale del nostro giovane lettore:
lafiaba ha il compito di insegnarci qualcosa, su
noi stessi, sugli altri, sul mondo.

E come nella migliore delle tradizioni lettera-
rie... vissero per sempre felici e contenti. @

L'autrice insegna Pedagogia Generale e
Sociale all'Universita di Firenze. Sulla
fiaba ha scritto due saggi usciti nel 2017
sulla rivista on line Studi sulla formazio-
ne. Un altro saggio, dal titolo Autobio-
graphy and Storytelling, & in uscita.




le favole

NGANGA, LA GUARITRICE

Nella fiaba Le sorelle Nkééngé, le protagoniste non riescono ad
avere figli, e si recano da una guaritrice per sapere il perché (foto).
La donna fornisce alcuni consigli e le due sorelle danno alla luce

un maschio e una femmina. Una delle due pero & invidiosa dell’altra,
perché la sua bambina é piu bella. Alla fine si riconcilieranno.

Nei miti, 1

vengono sempre
puniti. E non si
puo fingersi
diversi da quello
che sieinrealta
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SOLUZIONI

| giochi sono a pagina 156

CruciFocus

Avete risolto correttamente il Crucifocus?
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CATENA DI PAROLE

Reale, Scala, Chiocciola, e-mail, posta, fermo, punto, morto,

binario, treno, merci, borsa, vita, dolce, amaro, riso, insala

capricciosa, pizza, taglio, vino, bottiglia, tappo, corona, re, sole,
occhiali, lenti, contatto, gomito, tennista.

L’AGENTE SEGRETO

Il codice & “1009",

ma ¢ scritto in numeri romani
(M=1000, I=1, X=10; ma IX &
pari a 10-1, cioe 9).

VISTO SU FOCUS
Il particolare della foto & a
pagina 39

L'IMPRONTA
L'impronta nella pagina & del
camoscio

L'INTRUSO
Perlomeno: & un avverbio
mentre gli altri termini sono
congiunzioni.

L'AGENTE SEGRETO 2
Per ognuna delle tre righe
numerate bisogna leggere le
lettere in cima nell’ordine
indicato da 1 a 9. Si legge
cosi il messaggio:

LE TRE FOTO

Le foto sono: maschere,
gondoliere e Palazzo
Ducale. La citta & Venezia.
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