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6. Nomadismo contemporaneo

di Paolo Di Nardo

La modernitad ha sicuramente innescato e cambiato la secolare recipro-
cita fra architettura e luogo, come simbolo di identita, immettendo nuovi pa-
radigmi come quello dell’analogia fra I'architettura e la macchina «che dara
luogo, oltre alla ricerca sugli spazi minimi, sulla prefabbricazione e sulla di-
mensione riproducibile e industriale della forma, anche all'ossessiva ricerca
di un altrove, il pit delle volte letto come antitesi nei confronti della citta»
(Fabbrizzi, 2017, p. 178).

La nuova consapevolezza moderna che «nulla sulla terra & radicato alla
terra» (ivi, p. 178) ha dato definizione a una nuova figura di «nomade mo-
derno come prototipo dell’'uomo democratico capace di vivere, attraverso la
mobilita, gli spazi sconfinati della metropoli dell’avvenire» (ivi, p. 181).

Ma lo stesso rapporto tra abitare e mobilita ha assunto, nel tempo, decli-
nazioni sempre diverse pur rimanendo all'interno di un'appartenenza in cui il
viaggio sia il collante fra I'architettura e la natura, e in cui «lo spazio e il tem-
po sono riuniti cosi dal movimento che diviene I'unica categoria capace di
produrre e far apprezzare I'esperienza dell’architettura: quella fissa e quella
viaggiante»(ivi, p. 185).

In questo contesto culturale il “nomade moderno” ha sempre trasformato
il proprio ruolo e la propria ricerca dell'altrove, trasformando e a volte ribal-
tando il concetto dell'abitare nomade in base alle istanze di innovazione che
la societa richiedeva in ogni istante.

Quindi, se prima la figura del nomade moderno era facilmente standar-
dizzabile, oggi le sempre pil impellenti necessita ecologiche, tecnologiche,
sociali hanno orientato I'obiettivo soprattutto sul “come” abitare e quindi sulla
tipologia stessa di camper difficilmente oggettivo e unico.

Si assiste, infatti, a un superamento del fare disciplinare, contaminando
lo stesso senso dell'abitare nomade con quei campi innovativi che fanno
riferimento a discipline e tecnologie diverse per usi e scopi:

+ dallo yacht al camper;

+ dal fuoristrada al camper;

+ dalle capsule al camper.

Si assiste sia a una pluralita di risposte da parte delle aziende, dei de-
signer e dei self-made in cui i facili steccati di ricerca si sovrappongono e
si amalgamano, sia di tesi verso un nuovo tipo di benessere: la ricerca del
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lusso, il bisogno di un rapporto diverso casa-natura, I'abbattimento di inu_ti!n
barriere fisiche, il bisogno ancestrale di ecologia e di sempl!cﬂa, la necess_lta
del riciclo come parte di un sistema continuo di trasformazione come avvie-

ne in natura.

Fig. 6.1 | Tripbuddy caravan.

Il Tripbuddy caravan (Fig. 6.1) si pud considerare una sintesi eflficace di
come alcune categorie di ricerca siano state applicate al cqncetto di camper
e di casa per il viaggio. L'ingegnere & imprenditorg Bill Daws_, tragportc?nt,o dal
suo amore per la vita all'aria aperta e lo stile dei qampegglatorl anni .60 e
degli yacht di lusso, ha creato questo caravan medlgnte un so_ftware.d| pro-
gettazione capace di dare forma a un oggetto dalle 'Iinee rr)orbllde e sinuose,
in cui anche le ampie vetrate colorate fanno parte di un unico sistema esteti-
co e funzionale senza giunture esterne o interne, richiamando le forme delle
auto sportive e degli aeroplani. L'elemento che appargntement.e'pot-rebbe
sembrare secondario ma che racchiude in se un pensiero multidirezionale
sostenibile & 'accesso al camper. La porta di accesso a questg \astron_av.e
futuristica @ in realta un portellone posteriore che assolve a piu funzioni,
rispettando la continuita della forma estetica, curvilinga. Non gqlo consente
I'accesso alle persone, ma anche ai dispositivi esterni come biciclette e mo-

tocicli, materializzando il passaggio dall’esterno allinterno, e viceversa, in
rampe con appigli dalle forme sinuose che possono essere indifferentemen-
te utilizzate anche per sedie a rotelle o altri dispositivi di assistenza. Infine, la
zona pranzo e il tavolo sono ispirati al mondo dello yacht trasformandosi in
un letto a due posti. In questo modulo abitativo si condensano tutte quelle ri-
chieste di innovazione, non solo tecnologiche ma anche e soprattutto sociali,
distruggendo cosi ogni barriera di accesso e concettuale di soglia fra interno
ed esterno, in cui il panorama fa parte esso stesso di un unico sistema fatto
di viste e di contatto diretto fra interno ed esterno, e viceversa.

oo

Fig. 6.2 | Caravisio, Knaus Tabbert, 2013.

I nomadismo moderno non & soltanto ricerca spasmodica di contatto con
I'altrove, anche a costo di rinunce sull'abitare, ma anche connubio di be-
nessere fisico e mentale. Caravisio (Fig. 6.2) prodotto da Knaus & in questo
senso un esempio calzante, facendo derivare sia la sua scocca esterna in
fibra di vetro sia i suoi comodi interni dalle esperienze sugli yacht: valoriz-
zare |'esperienza del campeggio come un particolare e diverso tipo di va-
canza in sintonia con la natura, ma senza rinunciare alle comodita della vita
contemporanea. Sono coniugati in questo modulo abitativo due mondi, solo
apparentemente opposti: quello semplice e diretto anche a costo di rinunce
di comfort e quello alla ricerca di benessere come coniugazione del massi-
mo comfort, sia estetico che funzionale. Un esempio che mette in luce un
cambiamento o una possibile declinazione di “nomade moderno”, non piu
standardizzabile come nel vicino Novecento. A enfatizzare la declinazione al
benessere, questa tenda nomade in fibra di vetro utilizza una tecnologia di
sicurezza biometrica che consente il controllo a distanza di luci, del riscalda-
mento e delle opzioni tramite iPad e iPhone, oltre a opzioni di intrattenimento
tra cui un grande schermo cinematografico.




Fig. 6.3 | Rolling Stone capsule.

La ricerca sulle capsule abitative dello studio Nice Architects ha portato
alla ideazione della Rolling Stone capsule (Fig. 6.3), che gia nel suo nome
dichiara la vocazione a un uso flessibile in qualsiasi soluzione, vista anche
la sua autosufficienza sia energetica che di gestione delle risorse idriche.
La capsula, infatti, dispone di pannelli solari e di una turbina eolica per cre-
are energia oltre a prevedere un sistema di raccolta dell’'acqua piovana sul
tetto e immagazzinata per il suo utilizzo. | trecento piedi quadrati di questa
capsula con struttura in legno e pannelli OSB di provenienza locale sono
rivestiti all'esterno con piastrelle di alluminio riciclato che ne conferiscono tra
I'altro una fascinazione particolare, rimandando semanticamente alle navi-
celle spaziali.

La flessibilita del concetto di “nomade moderno” pud ampliarsi allo stesso
concetto tipologico di camper accogliendo al suo interno pit parti del vivere il
nomadismo, che sia stanziale o in movimento. Colim Modular Camper (Fig.
6.4) rappresenta in questo senso la possibilita di concepire il camper come
assemblaggio di parti collaboranti ma flessibili e autonome allo stesso tem-
po. L'acronimo “Colim”, infatti, significa, come dichiarato dal suo progettista
Christian Susana, “colors of Life in Motion™. Una definizione che dichiara
apertamente la possibilita di usare in modo flessibile questo camper con il
vantaggio di essere sezionabile in pil parti autonome. Un camper in cui &
possibile staccare la parte anteriore per utilizzarla come solo mezzo di tra-
sporto per una maggiore liberta di movimento quotidiano. Il suo progettista
afferma: «il concept Colim, acronimo di “colora la vita in movimento” & un
concetto di mobilita intelligente che si estende principalmente al ponte tra
caravan, camper, lifestyle e businness». Una flessibilita di uso, non solo del
mezzo e delle sue parti, bensi anche per I'area abitabile interna composta di
moduli multifunzionali ed estendibile oltre I'abitacolo fino alla cabina di guida
che partecipa cosi al comfort dell'abitare.
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Fig. 6.4 | Colim Modular Camper.

Fig. 6.5 | Wothahellizat Mk1.

. Un’altra connessione e contaminazione possibile € quella fra il camper e
|f_ fuoristrada che amplia la ricerca dell’altrove fino a luoghi lontani e geogra-
ficamente inarrivabili con i normali mezzi di trasporto.

N Wothahellizat Mk1 (Fig. 6.5), pubblicizzato in Australia come il “camper
pid grande, strano e famoso d’Australia”, & una casa mobile fuori dagli sche-
mi e realizzata a partire da un camion militare rivestito di alluminio mandor-
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lato, che conferisce a questo strano connubio l'immagine di un armadillo su
ruote. Essendo stato ideato per il viaggio estremo di temerari che vogliono
lanciarsi in lunghe avventure affrontando fango, sabbia e polvere, questo
camper dalla carrozzeria imponente accoglie al suo interno spazi ingegnosi
e accoglienti per soddisfare tutti i bisogni di vita essenziali, contenendo al
suo interno anche due motociclette, un serbatoio di acqua potabile, riserve di
cibo per tre mesi e «circa novanta bottiglie di birra», a rimarcare la tipologia
particolare di “nomade moderno”.

Il concetto di camper contemporaneo non ha quindi limiti di appartenen-
za, di uso, di tecnologia, di uso sociale, ma amplifica sempre di piu le sue
possibilita di viaggio e rapporto con la natura.

Fig. 6.6 | Sealander.

Un esempio stimolante anche per la ricerca contemporanea di questa
nuova flessibilita tipologica & rappresentato dal Sealander (Fig.6.6), inte-
so come prima cellula abitativa anfibia capace di unire il fascino della vita
sull’acqua alla trasportabilita su strada. Una frontiera, quella dell’abbattimen-
to della distanza fra terra e acqua, capace di rivoluzionare non solo il concet-
to stesso di camper, ma anche e soprattutto la visione di nomade moderno
del prossimo futuro. Lo scafo di questo camper, roulotte, barca a ruote &
realizzato in laminato rinforzato con fibra di vetro galvanizzata in zinco per
permettere alla struttura di essere utilizzata in acqua velocemente per poi
prendere il mare. Si perde cosi la definizione tipologica verso una flessibilita
di risposta sempre diversa.

Le infinite proposte di camper dimostrano come, trasformando il modo di
concepire il viaggio, i limiti di questa disciplina siano fortemente abbattuti, alla
ricerca di tutte quelle nuove frontiere contemporanee dell'abitare l'altrove.




Questo volume presenta i risultati di due programmi di ricerca, nati
dalla collaborazione tra Universita e Impresa, sviluppati sul tema del-
innovazione progettuale nel settore della camperistica, e finalizzati a
innalzare il livello di qualita e innovativita del sistema Camper.

Una linea di lavoro di particolare efficacia, sviluppata nell'arco di
circa sei anni, realizzata dall’Universita di Firenze, in collaborazione
con I'Universita di Siena e con un gruppo di Aziende attive nel com-
parto della camperistica con capofila Trigano S.p.A., alla quale hanno
partecipato e contribuito numerose e differenti competenze accademi-
che e professionali.

Centrale il ruolo del Design sui fronti di innovazione individuati
come essenziali al rilancio desi comparto del Camper: |'innovazione di
prodotto, I'incremento di versatilita del Camper e del suo allestimento
inferno, la capacita di rispondere ai nuovi profili di potenziali uten-
ti/ acquirenti, Finfroduzione di elementi di adattabilita e versatilita in-
terna, la sostenibilitd ambientale dell‘intero ciclo di vita del prodotto e
la riduzione dei consumi di utilizzo e, infine, innovazione dei servizi
offerti al camperista, sia dall’azienda in termini di assistenza al cliente,
che dall'offerta turistica territoriale.

| risultati raggiunti, presentati in questo volume, nascono dalla inte-
grazione tra approccio Human Centred Design e Design per la soste-
nibilita, oggi sempre piv frequentemente vicini e reciprocamente indi-
spensabili alla realizzazione di soluzioni capaci di innalzare la qualita
complessiva del sistema prodotto.
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