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Tra concept e progetto

Fabio Fabbrizzi, Docente Ricercatore DIDA-Dipartimento di Architettura,

Universita degli Studi di Firenze

Molte volte quando si intraprende la strada del progetto,
indipendentemente dalla declinazione che questo operare
pud assumere, si tende a percorrere un itinerario solitario
nel quale la massa sconfinata e quasi sempre informe del-
la creativita, tende a cenfigurarsi come una vera e propria
nebulosa, il cui senso, viene riconosciuto in tutte le sue
parti soltante da noi che in guel momento la “abitiamo”. In
altre parole, si tende a dare molto per scontato, a far si che
limmensc patrimoenic di temi, figure, analogie, riferimenti
e suggestioni ai quali possiamo ricorrere, resti soltanto un
insieme sotteso e non condiviso di dati, magari indispen-
sabile per giungere ad un gualungue risultato finale, ma
ingombranti e del tutto impossibili da giustificare una volta
esaurito il loro ruoclo transitorio di leva ideatrice. A volte
guesti lasciti permangono nella forma finale del progetto
come scelte incomprensibili, come fattori del tutto auto-
nomi e slegati che fannc fatica ad apparire coerenti con la
dimensione visibile del risultato. Quasi una scelta gratuita
e fine a se stessa, incapace di assumere il ruolo di base
di partenza dell'intero processo, mostrandosi falsamente
in un ruolo che pud essere frainteso in una capricciosita
legata piuttosto che all'intelligibilita del procedimento, alla
liberta e all'istintivita del gesto.

Progettare invece & un bilico prezioso tra l'istinto e |a ragio-
ne, tra il codice e la sua rottura, tra I'essere procedimento
e impulso creatore. Progettare & un processo intelligibi-
le e al contempo un atto ineffabile, un punto di incontro
tra le ragioni e le intenzioni, tra la materia e I'emozione.
Progettare & il raggiungimento di un ordine fisico, ma allo
stesso tempo l'ordine che si dispiega & anche puramente
mentale, come se il progetto, di fatto, altro non fosse che
quel ponte capace di collegare l'iperuranic di ogni possibi-
le concezione, con la realta della realizzazione.

Per non disperdere e soprattutto per non fraintendere tutto
questo inestimabile quanto fugace patrimonio e sopratut-
to per aiutare a comunicare la legittimita e la non gratuita

delle diverse scelte progettuali, si & richiesto agli studenti
del DIDA-Dipartimento di Architettura dell’Universita dagli
Studi di Firenze che hanno partecipato al concorso per il
nuovo marchio del Consorzio Chianti Rufina, la redazione,
insieme alla proposta presentata, di un concept di proget-
to, guale strumento grafico capace di sondare e quindi
narrare al meglio, tale paradigmaticita.

Accanto alla proposta di ogni nuovo marchio, ogni studen-
te ha presentato con medalita e tecniche che pit gli sono
state proprie, le intime connessioni che legano le diverse
scelte formali ai desideri e alle aspettative espresse dal
Consorzio in fase interlocutoria, cercando di mostrare al
meglio, tutte le ragioni che giustificano il perché delle scel-
te compiute da ciascuno dei partecipanti, messi di fronte
all'obbligo di mostrare una maggiore consapevolezza nei
confronti dei propri orizzonti e approcci progettuali.

La richiesta di questa modalita che potremo definire di
vera e propria autopercezione, non ha pert condizionato
il lavoro della giuria, magari sottolineando elementi basi-
lzri che altrimenti, senza la spiegazione del concept, non
sarebbero stati ugualmente visibili. Al contrario, entrare in
merito a tutto quel mondo che sta dietro al progettc come
momento di innesco e di liceitd, ha permesse alla com-
missione di offrire molti input in pid rispetto alla valutazio-
ne della cruda proposta progettuale, aiutando al meglio a
comprendere i significati sottesi oltre I'immanenza della
pura forma grafica. Forma grafica che vale la pena sottoli-
neare, & stata comunque valutata nella sua estemporanea
e immediata valenza comunicativa e della quale la cono-
scenza del proprio percorso ideativo, non ha influenzato la
scelta, ma al contrario, ha solo contribuito a rafforzare la
preferenza dell'una rispetto all’altra.

Il bando di concarso ha lasciato libera la realizzazione
di questo concept, per cui ogni studente si & potute ad-
dentrare in vari percorsi di elaborazione che hanno spa-
ziato dalla semplice descrizione tramite la scrittura, dalla




schematizzazione di fasi e di schizzi, fino ai pit complessi
processi di morphing di entita diverse. Partendo da una
figurativita estratta dai caratteri ambientall e culturali del
paesaggio di riferimento, i vari percorsi sono approdati
all'individuazione di un tipo, di un tema, di una figura e
lavorando nella maggioranza dei casi sull'interpretazione
di elementi softratti alla storia e al luogo, sono stati resi
astratti, iconici, immediati e comunicativi, attraverso l'atto
della concettualizzazione grafica.

Nella scelta delle proposte selezionate, si & cercato di va-
lutare al meglio la capacita comunicativa di ogni marchio
secondo le categorie prefigurate dal bando. Nella massa di
un buon livello medio generale, sono emersi gradi diversi di
risultato, tanto che olire ai consueti premi previsti, la com-
missione valutatrice ha ritenuto giusto attribuire oltre ad una
serie di menzioni, anche una serie di menzioni speciali a
progetti che si sono distinti per particolari motivazioni.
Nella scelta delle proposte selezionate, ha necessariamen-
te influito il riconoscimento di caratteristiche di originalita
del marchio, cioé di guella capacita di essere esclusivo e
concorrenziale senza il rischio di generare confusione e
sovrapposizione con altri marchi esistenti. A questa carat-
teristica si deve aggiungere nella valutazione, la categoria
della memorabilita, ovvero la capacita di essere facilmente
memorizzato per la sua forma e per il suo potere evocativo
e immaginifico. A queste caratteristiche si devono aggiun-
gere anche quelle legate al riconoscimento di un’evidente
appropriatezza ed adeguatezza ad esprimere al meglio i

valori incarnati dal Consorzio. A tutto guesto, si somma la
capacita di distinguersi nel panorama internazionale per
la semplicita della comunicazione cosl da raggiungere in
modo diretto ed efficace gli interlocutori. Conclude poi nel-
la valutazicne delle proposte, la capacita di duttilita che
esse presentano, intendendo guella possibilita di adeguar-
si senza perdere le loro caratteristiche di riconoscitilita a
situazioni dimensionali e cromatiche differenti, cosi come
nei confronti di supporti e di strumenti su gquali potranno
comparire.

Infine, vale la pena sottolineare che i parametri di valuta-
zione espressi dal bando di concorso hanno gettato le basi
di una scientificita su cui la commissione ha costruito la
valutazione delle proposte e cid ha permesso di escludere
categoricamente ogni giudizio positivo attribuibile a propo-
ste conformi ai soli linguaggi del momento, per loro natura
superabili e deperibili in breve tempo, ma al contrario, ha
permesso di orientare le proprie scelte su proposte capaci
di veicolare i diversi valori richiesti attraverso un assoluto
rigore e un'estrema pulizia formale.

Per concludere, quindi, non il fashion e il glamour come
parametri di valutazione e nemmeno Iz tendenza e la mo-
dernita guali metro di giudizio, ma la serieta e la consape-
volezza di una rosa di proposte che ancora tra molto tempo
potranno chiaramente esprimere quanto oggi affermato,
confermando il vecchio ma sempre attuale adagio di Carlo
Emilio Gadda, secondo il guale se un'idea & pill moderna
di un‘altra & segno che nessuna delle due & immortale.




Una tra le pit rinomate realta
produttive del mondo vitivinicolo
toscano e una tra le pid fervide

e preparate realta accademiche
italiane, si sono potute incontrare
nell’inedito quanto produttivo
territorio del concorso di idee.

|l concorso per il nuovo marchio
del Consorzio del Chianti Rofina
ha visto, infatti, coinvolgere le
giovani e creative menti degli
studenti del DIDA - Dipartimento
di Architettura dell’Universita
degli Studi di Firenze, in
un’esperienza progettuale inedita
quanto fruttifera, i cui diversi esiti
sono raccolti nel presente volume.
|'esperienza, coordinata da

Fabio Fabbrizzi — docente e
ricercatore presso lo stesso DIDA — ha
dato modo di sviluppare non solo
una serie di proposte progettuali
che sono |'espressione dei valori

e delle aspettative richieste dal
Consorzio del Chianti Rifina e fra
le quali & stata prescelta quella
che diverra il suo nuovo marchio,
ma ha anche rappresentato
un'ulteriore riprova della

sempre pil urgente necessita di
collaborazione tra I'Universita e il
mondo del lavoro.
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