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Editoriale: dalla Citta del Design
Assemblea Ordinaria 1995: report
Bonocore: moda come progetto
industriale

VAE: vetri artistici esclusivi

Viaggi nell'industria: Bugatti
Incontri con il progetto: C. Theill
Argomenti: la casa Driade

Pitti Uomo

Florence Fashion Biennale
Argomenti: Guglielmo Ulrich
Diari di Design

Fiere, mostre, concorsi e convegni
CDIl soci professionisti
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APPUNTAMENTI

18 marzo ore 15,30
Incontri con Il progetto: Christian Theill

22 marzo ore 14,30
Viaggi nell'industria: Bugatti Automobili

contiene inserto pubblicitario

In caso di mancato recapito si prega di restituire al mittente che si impegna a pagare la relativa tassa
AD Toscana - Via Firenzuola 1 - 50133 Firenze
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ARGONMENTI

GUGLIELMO ULRICH:
LE RADICI DEL DESIGN

ITALIANO
di Gianpiero Alfarano

E’ recente lapubblicazione, per itipi di
Electa, di un importante volume che
riporta in pruno piano la figura di un
grande progettista italiano che, molto
nolo in vita, era stato precipilosamenie
dimenticato dalla storia del design:
Guglielmo Ulrich. Contemporaneamen-
le a questa uscita si é tenuta, all’ interno
della manifestazione veronese “Abita-
re ilTempo"” , una bella mostra in occa-
sione della quale il comitato scientifico
Ugo La Pietra, Giancarlo Ulrich e Isa
Tutino Vercelloni) ha selezionato una
serie di disegri e di oggelti e mobili
d'arredo significativi per un' inquadra-
mento del lavoro dell architetto-desi-
gner milanese.
[lvolume, curatodaLaPietra, contiene
saggi di diversi awtori e si propone di
far luce su una figura di progettista che
puo essere assunla quale esempio di
quella creativita italiana che ha reso
famoso nel mondo il design nazionale.

Neparliamoconl' architetto Giampiero
Alfarano, autore della tesi di Laurea
dalla quale il lavoro ha preso il via e di

alcuni dei saggi raccolli nel libro.

Qual’¢ la ragione che porta degli
studiosi ad occuparsi, oggi, diuna
figura cosi singolare come quella
di Guglielmo Ulrich? E qualisono
le ragioni della sua attualita?

Cid che dal nostro studio e dal per-
corso della mostra si evince & che
era doveroso, per la storia del desi-
gn italiano, portare alla conoscenza
dimolti undesigner, come Ulrich, a
cui sembrano vicini, seppur incon-
sapevolmente, molti neofiti lingui-
sti dell’estetica. 11 problema & che
solo ora sono comprensibili le ra-

—

gioni che hanno impeditoche alcu-
ni fondamentali nomi entrassero a
far parte della storia del design
italiano: fuori da semplicistiche
schematizzazioni, essi avrebbero
nociuto all’indispensabile, grosso-
lana, linearita di certe interpreta-
zioni che hanno letto il design ita-
liano come discendente dal
razionalismo di matrice tedesca.

Un errorestoriografico, dunque,
ora rimediato da una serie di
importanti manifestazioni che ci
restituiscono un Ulrich designer
ed architetto tutto calato dentro
la cultura progettuale italiana.
Guglielmo Ulrich era un personag-
gio estremamente eclettico. Sape-
va stare al passo con le mode espri-
mendo un’operativita tutta perso-
nale. La sua figura di progettista &
figlia di un quadro culturale ed
economico, quello italiano, in cui
non c’¢ una grande tradizione in-
dustriale. Ad essosi sostituisce quel
fenomeno pragmatista del proget-
to che in Italia trova radici
nell’autoformazione e nella
progettualita intuitiva tipica del
nostro design. La vitalita del fare
prevarica il dibattito teorico. L’
eccezzionalita dei prodotti diventa
il fenomeno esclusivo della produ-
zione nazionale e ragione princi-
pale di successo per il “Made in
Italy™.

Queste caratteristiche avvicine-
rebbero i progettisti italiani ad
un modus operandi molto vicino
a quello artigianale, votato
all’esclusivita e al fuoriserie?

La figura di Ulrich dimostra, in
questo senso, come I'importanza
del designer sia sostanzialmente
quella di elaborare tra le proprieta
tecniche e il prodotto d’immagine.
Ulrich crea oggetti estremamente
rafﬁpgti. impreziositi da materiali
esouci e rari (pelle di pescecane,
¢bano, pergamena, ecc.). Pur par-

tendo da un repertorio stilistico di
tipo classicista, riesce ad essere
contemporaneo ricercando la
stilizzazione e la semplificazione
formale. La forma viene cosi sem-
plificata per essere tradotia in ele-
menti preziosi attraverso i materia-
li. L’abilita di esecuzione da poi
valore all’oggetto artigianale.

In effetti Ulrich parte dalla produ-
zione di pezzi unici per arrivare
anche alla produzione industriale.

Lamostraa Verona ha contribu-
itoadimostrare|’attualita diuna
produzione, quella di Ulrich, che
oggi & possibile realizzare in se-
rie, grazie ai suoi spiccati carat-
teri di riduzione formale e sem-
plificazione dei componenti. Ma
come pud un pezzo “unico” ri-
proporsi come “prodotto di se-
rie”?

Il “pezzo unico” era inteso, soprat-
tutto negli anni in cui lavorava
Ulrich (dai *30 ai *60), come garan-
zia di qualita sia esecutiva che este-
tica. La realizzazione di forme
irripetibili in materiali rari e pre-
ziosi aveva le stesse ragioni e in pill
garantva contro la contraffazione.
Oggi perd molto & cambiato: si
hanno a disposizione sofisticate
tecnologie che con la loro flessibi-
lita produttiva possono sopperire a
queste esigenze particolari. Inreal-
ta 1 mobili di Ulrich sono fattibili
serialmente solo oggi, grazie a un
“virtuosismo” industriale contem-
poraneo pari al virtuosismo
progettuale di tipo artigianale.

Sono in atto riedizioni di alcuni
mobili di Ulrich rese possibili
dalla conversione, ad opera di
studenti di quattro facolta di ar-
chitetturaitaliane, dei disegni del
designer milanese in esecutivi
tecnici e dalle possibilita tecnolo-
giche di alcune aziende produt-
trici (tra cui la Benci di Scandicci
per le lampade),

E
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Qual’2 allora il significato di una
“riedizione” nel quadro, cosi in-
stabile, del design contempora-
neo?

La riedizione, in casi come questo,
permette di appropriarsi di cultura
tecnica e capacita espressive che il
tempo non ha cancellato per usarle
quale strumento di verifica delle
potenzialita offerte dalle nuove tec-
nologie.

I modi progettuali di Ulrich testi-
moniavano l’alto  valore
dell’artigianalita italiana (e questo
lo aveva capito bene Gid Ponti che
lo appoggiava sulle pagine di
Domus) ma al contempo la sua pe-
rizia tecnica attualizza, oggi, la ca-
pacita delle aziende italiane.

Quali sono, in conclusione, gli in-
segnamenti da trarre, oggi, dal
lavoro di questi grandi maestri
del design italiano, e di Ulrich in
particolare?
Riscoprire Ulrich significa riscoprire
la matrice significativa della
progettualita italiana:
un’equidistanza tra conoscenza tec-
nica ed equilibrio nell’uso degli
stlemi di gusto corrente.

Le radici del design italiano non
derivano dalla cultura razionalista
né si possono fare intaccare dalla
propensione verso il decorativismo
ad oltranza. Ulrich crea oggettistatus
ma ¢ anche molto esperto nell’ela-
borazione tecnica.

Da qui nasce la personalita del desi-
gner italiano caratterizzata da una
frequente vocazione per I’unicita e
la creativita, che pero non si distol-
gono mai dallacompetenzatecnica.
Questo essere sempre 1n equilibrio
tra la regola industriale e I’eccezio-
ne creativa € la cifra caratteristica

del nostro design.

Non da meno potra essere, per il
futuro, garanzia di un ulteriore suc-
cesso del “Made in Italy” nel mon-

do. o
Anrea Mi

FIRENZE: UN’ISOLA VERDE

Per quattro giorni la Fortezza da Basso di Firenze si trasformera in
un’isola verde. Dal 17 al 21 Maggio Firenze ospita ‘Ecologica ‘95, il
Festival ‘planetario’ di ecologia: giochi interattivi, mostre, concerti,
spettacoli comici, cinema, incontri con personaggi di fama internazio-
nale, attivita per ragazzi ¢ un Green Market

L’evento & organizzato da un comitato promotore e da Eco-logica srl,
con la collaborazione di WWF Italia, Greenpeace, Legambiente, LIPU,
LAV, Animal Amnesty, Architettura e Natura, EOS Environment
Consulting Service, Apple Computers, Ecofavini e con il patrocinio del
Comune e della Provincia di Firenze.

A presentarlo alla Accademia delle Belle Arti di Firenze, all’interno del
corso di Design tenuto da Edoardo Malagigi, & stato il direttore artistico
Clive Malcom Griffiths, personaggio radio-televisivo, faccia nota di
Videomusic, impegnato personalmente e professionalmente a favore
dell’ambiente dal 1972. L’obiettivo della manifestazione & affrontare,
attraverso una nuova chiave di lettura, il tema dello sviluppo ‘sostenibi-
le’, tanto discusso attualmente, quanto ancora nebuloso quando si cerca
di tradurlo in fatti concreti. La questione ambientale, presentata come
rischio globale, viene infatti spesso vissuta dai pili come limite alla
soddisfazione dei propri bisogni individuali.

Ecologica '95, attraverso I'ironia ed il divertimento, si propone di
superare questa accezione negativa e di presentarciilimiti allo sviluppo
della nostra societd come apertura di nuove possibilitd, come grande
opportunita di trasformazione e di crescita.

Elemento indispensabile, perche questo avvenga, & il coinvolgimento e
la responsabilizzazione del ‘consumatore’: non pit quello pigro e
viziato del mondo ‘usae getta’, ma attivo e partecipe, desideroso di un
nuovo modello di comportamento che punti al miglioramentoreale della
qualita della vita delle attuali generazioni e di quelle future. Ricca di
suggerimenti € propositiva, Ecologica 95 offre al visitatore un vero e
proprio manuale di comportamento ‘corretto’, un piccolo galateo alla
salvezza della Terra, una specie di decalogo pratico e simpatico peruna
coscienza ecologica. Passando attraverso quattro percorsi preferenziali,
a seconda delle nostre attitudini, incontreremo macchine e allestimenti
interattivi, mostre grafiche e fotografiche, videoschermi con mini
videoclip, performance, interventi sonori, dimostrazioni, speciali instal-
lazioni e multivisioni, per approdare in uno spazio dedicato all’arte,
all’uomo e al suo rapporto artistico con la natura. I1 Festival non & una
delle ennesime manifestazioni che si rivolge ad un pubblico specializ-
zato, ma utilizzando 1 mezzi dello spettacolo e del divertimento lancia
un messaggio indirizzato al pubblico pil vario.

All’evento sono legati tre concorsi aperti a tutti fino al 15 Marzo: Il
D’Ecologo, una ‘green top ten’; uno spot radiofonico che richiami ad
una buona coscienza ecologica; uno spot Tv. Un evento nuovo per la
citta di Firenze: 1l consiglio & ovviamente di non mancare. [

Alessandra Rinaldi

Per avere maggiori informazioni e il bando di concorso:
Ecologica '95 - Via dei Bardi 46 - 50125 Firenze - Tel, 055-290860






