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Che cosa cercano due o trecento oggetti nuovi, usciti dalle mani e dalla fantasia di cento giovani
designer che si sono affacciati da poco sulla scena, che propongono? Forse non occorre chiederlo
ai designer, giovani autori che lavorano in un periodo cosi difficile, molto occupati a porsi tanti
inquietanti quesiti, occupati nel difficile compito di trovare una identita alla loro professione, lo-
ro, figli di tempi e di padri impegnativi e ingombranti. E forse non occorre chiederlo ai cento pro-
duttori, le cento aziende che hanno fatto di questi progetti due o trecento prodotti. Nemmeno lo-
ro, le aziende, gli industriali, sanno del tutto che cosa cercano. Gli oggetti sono uno strumento di
comunicazione complesso e per loro questi due o trecento progetti-prodotti devono si generare
profitto, ma oggi contengono un senso che non ebbero nel passato. Ebbene questi oggetti cercano
un pezzo di felicita o meglio di bellezza che della felicita ¢ la migliore promessa. Prezioso omag-
gio da offrire a chi vorra usare gli oggetti. Ma cercano anche gioco, sintesi, giustezza, freschezza e
sicurezza. Cos’altro ¢ in fondo un progetto, se non un tentativo di dare risposta al grande bisogno
di felicita che sale e che tutti indistintamente invochiamo. Nelle grandi trasformazioni di oggi,
nuove di idee e di speranze, nel presente dal volto sfregiato, gli oggetti e i loro designer cercano
felicita. E troppo? E che altro ¢ se non bisogno di felicita quell’ansia di tutti che le idee, le case e
gli oggetti, oltre agli umani rapporti, cercano nel labirinto contemporaneo? Il Nuovo Bel Design
¢ un vitale tentativo di assecondare il bisogno estetico come mezzo reale per vivere meglio.

What exactly are the two or three hundred new objects, fresh from the hands and imagination of
one hundred young designers, trying to achieve and what do they propose? Perhaps it is not neces-
sary to ask the young designers themselves, working as they are, in such a difficult period. Busy
posing uneasy questions, as the latest generation to approach these challenging and encumbered
times, they are engaged in the hard task of finding an identity for their profession. And maybe it’s
not necessary to ask the one hundred manufacturers either, the companies that turned these projects
into two or three hundred products. Not even they, the industrial manufacturers, know quite what
they are looking for. Objects are instruments of complex communication, and for them these two
or three hundred project-products must, to be sure, generate profit. But today they also need to
convey a sense that wasn’t there in the past. Well, the answer is: these objects are searching for a
patch of happiness or better, of beanty, which is the best promise of happiness. A precious homage
offered to those wishing to use them. But they are looking, too, for fun, synthesis, exactness, freshness,
reliability. What else is a design really, if not an attempt to meet the deep need for happiness felt
and invoked by one and all. In today’s major transformations, with their new ideas and hopes, in
the present with its disfigured face, objects and their designers are seeking happiness. Is this too
much? What else however, is that universal anxiety, if not the yearning for happiness sought by
ideas, houses and things, as well as human relations, in our contemporary labyrinth? Nuovo Bel
Design is a vital attempt to assuage the aesthetic need, as a real means of living better.
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